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De ce este important si promovam imaginea unititilor scolare in

comunitate

Promovarea imaginii unitdfii noastre scolare reprezinta o prioritate pentru o bund colaborare
intre cei trei parteneri educationali: gradinita-prescolari-parinti.

Educatia este obligatorie, dar din fericire nici o institutie nu poate forta alegerea. “Clientul” este
liber sd aleaga. Aceasta dependentd a unitdtii scolare de libertatea de alegere a elevilor face ca scoala
sa depinda de implicarea ei Tn modificarea nevoilor si asteptarilor acestora. Informarea nu este de ajuns,
scoala trebuie sa aiba capacitatea si sa fie pregatitd de a adapta programul educational la nevoile in
schimbare ale “clientilor”.

Scoala este un element esential al oricarei comunitati prin resursele umane pe care le are, dar si
prin spatiile de invatare disponibile. O scoald/gradinitd responsabild este garantul dezvoltarii
permanente a comunitatii. Scoala-gradinita, nu poate functiona bine fara sprijinul comunitatii, aceasta
reprezinta o resursd, oferindu-si serviciile si altor membri ai comunitatii pe langa tinerii scolarizati si
contribuind astfel la dezvoltarea comunitatii si altfel decat prin realizarea educatiei formale.

De exemplu, in Olanda, se cheltuiesc foarte multi bani §i energie umand pentru promovarea $i
atragerea grupurilor-tintd. Se Incearca prin cuvinte §i imagini sd se creeze cea mai bund imagine
posibila si sd convingd ca numai produsul educational oferit este cel mai bun. O mare atentie si
cheltuiala sunt acordate identitatii vizuale si reputatiei numelui. Dar “clientul” asteaptd mai mult.
Nevoile lui sunt centrale. Diferenta dintre marketing si vanzarea educatiei este clara.

Vanzarea este "migcarea a ceea ce ai de oferit catre client". Marketingul este "a fi sigur ca ceea
ce ai de oferit este ceea ce doresc clientii". Aplicarea conceptului de marketing este mai complexa decat
abordarea centrata pe vanzari.

Pentru a reusi, o institutie educationald are nevoie sd se adapteze corespunzator mediului
complex si In continud schimbare. Toate activitatile institutiei au loc si sunt dependente de mediul
exterior. Managerii institutiilor au nevoie sa inteleagd importanta mediului si a schimbarilor care se
produc si modul cum pot afecta succesul sau chiar supravietuirea institutiei. Prevederea transformarilor
potentiale ale macromediului, va da institutiei timpul necesar pentru a planifica raspunsurile adecvate.
Mediul poate fi intr-o transformare rapida sau lentd. Intr-un mediu stabil, fortele demografice,
economice, ecologice, tehnologice, legislative si culturale raman stabile de la an la an.

Formarea imaginii unei organizatii se poate realiza aplicand o anumita ,, politicad” , ce tine pe

de o parte de stilul managerial al conducatorului organizatiei si pe de altd parte de activitatea

desfasurata de angajati-cadre didactice. Promovarea imaginii, reprezinta actiunea de convergen?
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interferentd a reclamei , publicitatii, utilizarea liderilor de opinie si a tehnologiilor de creare a
evenimentelor pentru formarea unei imagini unitare $i multidimensionale prin transmiterea unor
mesaje. Managerul unei organizatii scolare poate promova in mediul intern si extern al unitatii o

imagine pozitiva a acesteia, printr-o planificare riguroasd, folosind metodele si tehnicile potrivite.

De-a lungul timpului, activittile de formare si promovare a imaginii gradinitei noastre au fost:

o difuzarea informatiilor cu privire la oferta educationala, programele si proiectele
educationale , baza materiala, resursele umane, rezultatele scolare;

o consilierea parintilor privind orientarea scolara;

o dezvoltarea de parteneriate eficiente la nivel local, judetean, regional, national
in scopul promovarii imaginii institutiei noastre si a corelarii ofertei educationale cu cerintele
de pe piata muncii locale / regionale;

o promovarea imaginii gradinitei prin diverse surse informationale (presa locala
scrisd, internet).

Propunerea de activitdti pentru formarea si promovarea imagini a gradinitei in anul scolar
curent, a fost urmatoarea:

-transmiterea 1n spatiul virtual a informatiilor si fotografiilor privind baza materiald si
programele de dezvoltare, oferta educationala, activitati derulate, rezultatele prescolarilor, proiecte
educationale derulate ;

-promovarea imaginii institutionale si a ofertei educationale prin revista “Din Dumbrava

9%

minunatd”, pagina web a gradinitei;
-popularizarea ofertei educationale propusa pentru anul scolar 2016-2017 (in gradinita si in

afara ei) .

Plan de promovare a imaginii gradinitei in comunitate

Tinta si obiective specifice:

Obiectivul general: crearea unei imagini favorabile a gradinitei in comunitatea locala.
Obiective specifice:

* popularizarea rezultatelor gradinitei in comunitatea locald;

* atragerea unui numar cat mai mare de prescolari din zona arondata unitatii noastre;

» realizarea planului de scolarizare propus.

Context si definirea necesitatii unei astfel de practici /,i\
S-a constatat ca membrii comunitdtii locale nu au decat informatii vagi legate de actixgw
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rezultatele si performantele unitatii noastre. Aceasta actiune a fost realizata de responsabilul Comisiei

educative in colaborare cu celelalte cadre didactice, fiind coordonata si monitorizata de catre director.

Descriere
S-a realizat un pliant al gradinitei si o prezentare Power-Point a acesteia, postat pe pagina web
a unitatii. Au apdarut articole in presa locala legate de prezentarea unitdtii noastre, precum si de

popularizare si diseminare a rezultatelor si performantelor.

Dovezi ale succesului
In urma desfasurarii actiunii, s-a realizat integral planul de scolarizare al gradinitei, iar

imaginea acesteia in comunitatea locala a crescut.

Resurse necesare
Echipamente de birotica pentru editarea pliantelor si realizarea prezentarii electronice a

gradinitei, consumabile necesare tiparirii pliantelor.

Planuri pentru viitor

Continuarea popularizarii unitatii noastre in comunitatea locala, utilizand mijloace si metode
variate si atractive.

Deasemenea, pentru ca oferta noastra sa fie viabild, depunem eforturi in asigurarea unor spatii

educationale confortabile, sigure, adaptate nevoilor prescolarilor, atit fizice cat si psihologige.
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Gradinita cu program prelungit ’Dumbrava minunata ” Tulcea




