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Cultura media si societatea de consum in arta plastica

Rezumat
Articolul numit ,,Cultura Media si Societatea de Consum in Arta plastica” vizeaza in special
fenomenul artistic Pop Art. in acest context sunt evidentiat punctele de interes general.
Plecand de la nasterea culturii de masa am parcurs un traseu aristic, propunand o prezentare
complexa a acestui fenomen artistic in artele vizuale. In finalul lucririi am expus relatia intre cultura

media si societatea de consum 1n creatia personala.

Cuvinte cheie: cultura, mass-media, mijloace de informare

»A luat nastere o culturd media in care imaginile, sunetele si spectacolul se impletesc in
tesdtura vietii de zi cu zi, dominand timpul liber, modeland opinii politice si comportamente sociale
si oferind materiale din care oamenii isi construiesc propria identitate. Radioul, televiziunea, filmul si
alte produse ale industriilor culturii creeaza tipare aflam astfel ce inseamna sa fii barbat sau femeie,
om de succes sau ratat, sa ai sau nu putere. Cultura media, de asemenea, creeaza materiale din care
multi isi formeazd sentimentul clasei etnicitatii si rasei, al nationalitatii, al sexualitatii, al ideii de
,N0i” spre deosebire de ,ei”. Cultura media ajutd la modelarea viziunii generale asupra lumii si
asupra valorilor primordiale; defineste ceea ce se considerd a fi bun sau rdu, pozitiv sau negativ,
moral sau imoral. Povestile si imaginile media vin cu simbolurile, miturile si resursele care ajutd la
formarea unei culturi comune majoritatii indivizilor din multe parti ale lumii de azi. Cultura media
vine cu materiale din care se creeaza identitdti, prin intermediul carora indivizii insisi se Insereaza in
societdtile tehno-capitaliste si care produc o noua forma de cultura globala.

Cultura media consta in sisteme radio si de reproducere a sunetului (albume, casete, CD-uri,
precum si instrumentele lor de diseminare, radiourile, casetofoanele etc.) in film si modalitatile sale
de distributie (spectacole dramatice, inchirieri de casete video, difuzari TV); in presa scrisd, de la
ziare la reviste si pand la sistemul de televiziune asezate in centrul culturii media. Cultura media este
o cultura care adesea vizeaza vazul si auzul. Diversele tipuri de media radioul, filmul, televiziunea,
muzica si presa scrisa-precum revistele, ziarele si benzile desenate-privilegiaza fie vazul, fie auzul
sau le combind, in acelasi timp apeland la o gama larga de emotii, sentimente si idei. Cultura media
este cultura industriala organizata dupa modelul productiei in serie si este menita unui public larg, in
functie de tipuri (genuri), care respecta formule, coduri si replici conventionale. Astfel, devine o
formd de cultura comerciala si produsele sale devin marfuri care incearcd sa atragd profit, fiind
fabricate de corporatii gigantice interesate In acumularea de capital. Cultura media tinteste yé;e\
publicul larg, astfel incat trebuie sd intre in rezonanta cu temele si preocuparile curente caci ac

de cultura este de mare actualitate, oferind hieroglife ale vietii sociale contemporane.
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In cultura media contemporani, mijloacele dominante de informare si deconectare sant o
sursd profunda si adesea post perceputd de pedagogie culturala: ele contribuie la educarea noastra,
ardtdndu-ne cum sa ne comportam si ce sa credem, sd simtim, sd gandim, ce sd nesperie si ce sd
dorim-si ce nu.

Cultura, in sensul cel mai larg, este o forma de activitate profund participativd cu ajutorul
careia oamenii 1si creeaza societatea si identitatile. Cultura il modeleaza pe individ, scotandu-i la
iveald si cultivandu-i potentialul si capacitatea de a vorbi, actiona si crea. Cultura media este, de
asemenea, implicatd in aceste procese, desi este inca o noutate in evolutia speciei umane. Indivizii
petrec enorm de mult timp ascultdnd radioul, urmarind emisiunile TV, mergand la film, ascultand
muzica, facand cumpardturi, citind reviste si ziare si participand sa aceste forme ale culturii media.
Astfel, cultura media a ajuns sa domine viata de zi cu zi, survind ca fundal ubicuu si adesea ca prim-
plan extrem de Inselator pentru atentia si activitatile noastre, ceea ce multi considera a fi o subminare
a potentialului si a creativitatii umane. Cele mai multe teorii asupra manipularii si dominatii media,
foarte populare n anii *60 si parte a anilor *70, considerau ca media insumeaza puternice forte de
control social care impun o ideologie monoliticd dominata asupra victimelor lor. Ca reactie la acest
model, multe teorii recente accentueaza puterea publicului de a rezista manipularii media, de a-si crea
propriile sensuri si utilizari si de a deveni mai puternici prin intermediul materialelor din propria
culturd. Cultura media din S.U.A invadeaza culturile intregii lumi, producand noi forme de ,,popular
global”. Fenomene ale culturii media din S.U.A, Madona si Michael Jackson, MTV-ul si rap-ul;
CNN-ul st U.S.T.V News, reclamele si marfurile americane si formele de televiziune, muzica, filmsi
alte aspecte ale culturii media americane sant populare in toatd lumea, astfel ca studiile adunate aici
ar trebui si fie de interes global, nu numai regional”.!

»Invazia tehnologiei in textura obiectului artistic si cea ce s-a numit, cu o formuld
aproximativa, imaginatie tehnologica pot fi mai bine ilustrate de tehnicile artistice de felul colajului
al ansamblajului, montajului, fotomontajului; ele isi gasesc suprema implinire in fotografie si in film,
forme ale artei care nu numai ca pot fi reproduse, dar sunt create cu scopul unor reproduceri
mecanice. In faimosul siu eseu Opera de arti in era reproducerii mecanice, \Walter Benjamin
conceptualiza ceea ce Marcle Duchamp vizualizase inca din 1919, in mult discutatul si atacul sau
L.H.0.0.Q. Interpretand iconoclastic o reproducere dupa Mona Lisa, sau, Tntr-un alt exemplu inca si
mai arogant, expunand o piesa de closet public, pe care o prezenta ca pe o fdntdind, el risipea acea
calitate numitd de Benjamin aura de unicitate si de autenticitate a operei traditionale de arta ce
constituia distanta operei fatd de viata si cerea contemplarea si cufundarea privitorului in opera. Cand
artistii pop expuneau obiecte dintre cele mai banale sau declarau cd imaginile seriale de sticl/ei\

coca-cola, de staruri de cinema sau reproducerile de benzi desenate sunt opere de arta, multi e

! Douglas Kellner, Cultura media, Institutul European, 2001, Iasi, pp.13,17
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nu descopereau in aceste lucrdri sensul afirmativ al unei realitati produse in proportie de masa, ci le
interpretau ca pe niste imagini ce urmareau sa denunte lipsa de valoare si de criterii 1n critica de arta
si sa arunce o punte peste prapastia dintre arta serioasa si cea de divertisment. Lucrarile nu
indreptateau decat partial o asemenea interpretare, dar aceasta era consolidata de interesele personale
ale receptorilor, apartindnd unor variate categorii de varstd, ocupand locuri diverse in structura
societatii si fiind caracterizati de diferite contradictii ale propriei constiinte. Interpretarea artei pop ca
rezultat al unei atitudini critice a prins contur in Europa si e consecinta faptului ca artistii europeni ai
anilor "60, care expuneau adesea impreuna cu pop artistii americani, erau, intr-adevdr, sincera dorinta
de a realiza o artd de o autentica si consecventa critica sociald. Factorul crucial era, totusi, atmosfera
creatd de protestul impotriva formelor constituite si de adeziunea principalilor sdi reprezentanti la
teoriile culturale ale lui Marcuse; o atmosfera ce proiecta o aurd de critica sociald in jurul multor

fenomene culturale care ne apar, fireste, mult diferite din perspectiva problemelor de astazi”.?

H 5 -
I /] = ¥ S

Irina Elena Apostul, Euforie, acrilic pe panza, 120/90 cm, Colectie particulara
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